A
PRESS RELEASE GARMIN.

Garmin confirma resultados financeiros
positivos durante o segundo trimestre de 2014

e Os dados relativos a faturacdo da empresa durante o segundo trimestre de 2014
revelam a continuidade de uma linha de crescimento positiva, dando seguimento
aos resultados obtidos durante o primeiro trimestre do ano: a Garmin obteve agora
uma faturacdo de 778 milhées de délares, a que corresponde um aumento de 12%
em relacdo ao trimestre homélogo do ano passado

e Em termos de areas de negécio, destaque para o aumento histérico de 79%
registado no segmento Fitness, ao passo que as areas Outdoor e Nautica mantém
arota de estabilidade

Lisboa, 10 de setembro de 2014 - A Garmin, lider mundial em navegagédo por satélite*, acaba
de anunciar os resultados do segundo trimestre de 2014, periodo em que alcancou uma
faturacdo de 778 milhdes de dolares. Este valor vem confirmar o grande inicio de ano da
Garmin, que nao so6 foi capaz de manter uma forte solidez de mercado como também cresceu
12 por cento em relagcdo ao mesmo periodo do ano anterior.

A andlise dos numeros faz destacar a divisdo de Fitness como a &rea que registou o maior
crescimento no periodo em questao, com uma impressionante subida de 79%, ao passo que 0s
segmentos de Aviacdo e Automovel cresceram em 11% e 2%, respetivamente. Por sua vez, as
areas Outdoor e NAutico mantiveram-se estaveis no que concerne ao segundo trimestre de
2013.

De acordo com Salvador Alcover, Diretor-Geral da Garmin lberia, “estamos realmente
orgulhosos pelos resultados obtidos neste periodo, em que conseguimos manter 0s
valores num patamar bastante positivo, o qual comecamos sem duvida alguma a
consolidar no trimestre anterior”. Para o responsavel maximo da unidade ibérica da Garmin,
“tudo isto € o reflexo ndo s6 de um trabalho de equipa, mas também das grandes
inovacbes em diferentes areas em que a Garmin opera”. O Diretor-Geral da Garmin Iberia
sublinha ainda que “o objetivo centra-se agora em mantermos este impeto na segunda
metade de 2014 e em lutarmos para chegar mais longe, a cada vez mais utilizadores e

com produtos mais vanguardistas”.
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Setor por setor

A Garmin mantém uma enorme estabilidade em praticamente todas as areas em que opera, 0
que comprova a sua forca em cada um dos setores onde esta presente e a resposta positiva dos
utilizadores em relacdo as novidades apresentadas pela empresa. Desta forma, o segmento de
Fitness apresenta um crescimento historico de 79% e uma faturagcdo de 150 milhdes de dolares.
Este aumento inédito deve-se sobretudo ao enorme sucesso de vendas da pulseira VivoFit™,
bem como da excelente recetividade no que diz respeito ao reldégio desportivo Forerunner® 15
e ao GPS para ciclismo Edge® 1000.

Por sua vez, os resultados relativos aos segmentos Aviacdo, Automovel e Nautico registaram
também um aumento de 11%, 2% e 1%, respetivamente. Pela mesma ordem, a receita em cada
uma destas trés areas ascende a 97 milhdes de délares, 350 milhdes de ddélares e 73 milhdes
de ddlares. Finalmente, mas ndo menos importante, o0 segmento Outdoor é o Unico a registar
um ligeiro retrocesso durante o segundo trimestre de 2014, caindo 1% face ao resultado
registado no mesmo periodo de 2013, ainda que tenha mantido resultados na casa dos trés
digitos.

Marcos registados no sequndo trimestre de 2014

De acordo com Natalia Cabrera, diretora de Marketing da Garmin lberia, “os fortes sinais
revelados no inicio do ano foram agora comprovados de forma inequivoca neste segundo
trimestre de 2014, fazendo destacar uma vez mais a inegavel importancia que a Garmin
tem junto do seu mercado, dos seus clientes e dos seus utilizadores”. A responsavel
salienta que “estes resultados servem como prova de confiangca, mas transmitem também
uma enorme responsabilidade para que no resto do ano a Garmin corresponda aos
desafios, tendo sempre como mote a inovacdo e a capacidade de apresentamos ao
mercado produtos e solugées que fazem realmente a diferenca”.

Os resultados com que a Garmin fecha a primeira metade do ano vém assim comprovar o
importante papel que a empresa desempenha enquanto principal player no setor da navegacao
portatil, num ano indiscutivelmente marcado pelo seu 25° aniversario e pelo langcamento de
produtos avancados e vanguardistas, que tém obtido uma grande resposta por parte de
utilizadores e clientes.

A tudo isto junta-se ainda a forte e continua participacdo da Garmin enquanto empresa
patrocinadora e colaboradora em alguns dos principais eventos do calendario desportivo
internacional, como por exemplo o Garmin Barcelona Triathlon, cuja sexta edi¢éo ira decorrer
no préximo dia 5 de outubro, ou o Titan Desert by Garmin.

Em relacdo aos produtos que mais se tém
destacado - a ponto de se tornarem
protagonistas durante os Ultimos meses -,
merecem destaque a camara de acéo Virb®,
que conseguiu obter um enorme éxito no
mercado. E sem ddvida a companheira ideal
para os amantes da aventura, e que recebeu
diversos prémios internacionais ndo sé pelo seu
design como também pelo solido desempenho.
Ainda no campo do Outdoor, a Garmin langou
no mercado o Approach® S6, um relogio
inteligente com ecréa a cores para jogar golfe.
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J& no segmento Nautico, a empresa adquiriu a Fusion Electronics (uma marca de eletrénica
especialista em sistemas 4udio para embarcacdes) e continuou a aposta nos dispositivos das
séries GPSmap® e echoMAP™, aumentando e melhorando a sua gama de produtos.

Entrando no segmento Fitness, a pulseira VivoFit™ destaca-se como um dos produtos mais
procurados durante o periodo em andlise. Desenhada para se adaptar aos movimentos e ao
ritmo de vida de cada utilizador, esta pulseira da Garmin oferece diversas funcionalidades
especificas para que cada utilizador possa sabem ao certo se 0s seus habitos sdo efetivamente
saudaveis, ou se pode melhora-los de alguma forma. O Edge® 1000 € outro langcamento
importante durante o segundo trimestre de 2014, um novo GPS para ciclistas que €, na verdade,
um auténtico computador de bordo para a bicicleta.

No segmento Automoével, neste trimestre a Garmin fez abrir novas portas para 0s seus
utilizadores ao desenvolver a camara Dash Cam®, que ajuda os condutores em caso de
acidente, bem como o HUD +, um sistema de vanguarda que, em combinagdo com um
smartphone, permite converter o para-brisas da viatura num navegador perfeito.

Relativamente a segunda metade do ano, a Garmin mantém-se otimista e espera conseguir
obter resultados semelhantes, ou até mesmo superiores. Para isso, a empresa continua focada
em manter um forte compromisso com o mercado, trabalhando em equipa de forma incanséavel
tendo em vista o desenvolvimento e a comercializagdo de produtos que permitam melhorar a
vida dos seus utilizadores no dia-a-dia, proporcionando-lhes caracteristicas tdo inovadoras
guanto intuitivas.

Para mais informacgfes sobre os produtos e servicos da Garmin, visite os sites www.garmin.pt,
www.garmin.blogs.com, http://twitter.com/garmin e https://www.facebook.com/GarminPT.

Aceda aqui para obter todos os comunicados da Garmin Portugal.
* Fonte: 2011 NPD, GFK e dados Garmin.

Sobre a Garmin

O lider mundial em navegagéo por satélite, Garmin Ltd e as suas subsidiarias desenvolvem, fabricam e comercializam
equipamentos de navegacao, comunicacdes e informacfes desde 1989 — sendo que a grande maioria incorpora
tecnologia GPS. Os seus produtos destinam-se a inimeras aplicagdes nos mercados aeronautico, maritimo, outdoor
& fitness, OEM e automovel. A Garmin Ltd. est4 sediada na Suica e as suas principais subsidiarias estdo situadas nos
EUA, Taiwan e Reino Unido. Para mais informacdo, consulte: www.garmin.com/newsroom. Garmin € uma marca
registada de Garmin Ltd.

Aviso sobre o conteudo:

Este comunicado de imprensa contém informacéo sobre futuras acdes relacionadas com a Garmin Ltd. e suas
atividades comerciais. Todos os dados aqui contidos relacionados com langamentos de produtos futuros da empresa
sdo previsbes e baseiam-se nas expectativas atuais do negécio da companhia. A informacdo, eventos e
circunstancias apresentados nos comunicados de imprensa podem, por isso, ndo ser realizados e os seus resultados
reais diferir substancialmente como consequéncia dos fatores de risco conhecidos e desconhecidos que podem afetar
a Garmin, incluindo, mas nao limitado aos fatores de risco mencionados no relatério anual no formulario 10-K para o
final de ano 28 de dezembro, 2013, preenchido pela Garmin com a Comissdo de Bolsa e Valores (arquivado na
Comissdo com o0 numero 0-31983). Uma copia deste formulario 10-K esta disponivel em
www.garmin.com/aboutGarmin/invRelations/finReports.html . A Garmin ndo garante as a¢des futuras que podem estar
contidas neste comunicado de imprensa, para além disso, estas sO se referem a data em que o comunicado foi
emitido. Independentemente de novos dados, eventos futuros ou qualquer outra circunstancia, a empresa nao tem
obrigacéo de rever e atualizar a informacao de forma periédica.

Para mais informacdes por favor contactar:
Ana Franco

EDC

936 101 395

ana.franco@edc.pt
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